الشراء بالسعر المناسب: 

لاشك ان السعر المناسب هو احد المسؤوليات المهمة الملقاة على عاتق ادارة المشتريات وهنا يجب عدم اغفال حقيقة هامة هي ان النجاح في الشراء بالسعر الانسب لايكفي للحكم على نجاح ادارة المشتريات في اداء واجباتها ونجاحه اذا صحب ذلك نجاح اغفال لبعض العوامل الاخرى المؤثرة كأن يكون تحقيق السعر المناسبعلى حساب صورة السلعة او ان يكون ذلك قد تم على حساب الوقت اللازم لاتمام التوريد0

وتقدرت التعريفات بخصوص السعر وممكن وصفه على انه (قيمة الشيء مقيماً بالنقود) او التعبير عن السعر على انه (نظرية تبادلية للحصول على المنتوج المعين مقابل ثمن في زمن معين )0

والسعرالمناسب للشراء فيقصد به السعر الذي نستطيع المنشأة المشترية دفعه بحيث تكون جدوى النفع اكثر من التكلفة0

العوامل المؤثرة في الاسعار:

ان تحديد سعر السلعة او الخدمة لايتوقف على الكلفة فقط بل يتطلب ان نأخذ بنظر الاعتبار عواما اخرى مثل العرض والطلب والقوانين والاعتبارات النفسية والانماط السلوكيه00الخ

يمكننا ان نحدد ادناه اهم العوامل التي تؤثر في تحديد السعر عن الشركة وكالاتي00

01 الجودة :

              لجودة الضائع اهمية كبيرة في تحديد السعر حيث تتناسب الجودة مع السعر تناسباً طرديا فكلما ارتفعت الجودة ارتفع السعر للنوع نفسه ولنفس المواصفات من البضاعة والعكس صحيح ايضاً0

02 الخدمات :

            عند الشراء من مصادر الشراء يتم الاتفاق على انواع الخدمات التي تقدمها  الى عملائها لذلك تأخذ المنشأة المشترية في اعتبارها عند الشراء بسعر معين الخدمات التي سوف يقدمها مصدر الشراء والخدمات التي يؤديها كثيرة ومتنوعة منها خدمات ماقبل البيع ومن الامثلة على هذه الخدمات التي يقدمها مصدر الشراء وفاؤه بأوقات التسليم والاستجابة للطلبات المستعجلة اضافة الى ماتقدمه مصادر الشراء من المعلومات او خبرات في تشغيل او نصب او استعمال هذه المواد 00الخ

03 الكلفة:

          تؤدي التكاليف دوراً هاماً في التسعيرة يتم تحديد كلفة الانتاج وكلفة التسويق لكل سلعة وتصبيها من المصروفات الادارية ثم اضافة هامش الربح المطلوب لتحديد سعر بيع كل سلعة فيما بعد0

ولابد من مراعاة العناصر التي يمكن ان تؤدي دوراً مؤثراً في زيادة كلفة المواد المشتراة منها عامل البعد الجغرافي لمصدر الشراء وظيفة مصدر الشراء منتجاً او وسيطاً ووسائل النقل التي تستخدم في نقل المواد ىالمشتراة 00الخ

04 الكمية:

          كلما زادت الكمية المشتراة امكن الحصول على سعر احسن للوحدة من الوردين وهنا يدخل دراسة عاملين هما عامل السعر وعامل الكمية المناسبة ويجب عندها الايغفل مدير المشتريات دراسة اثار شراء الكمية الكبيرة التي تعمل المنشأة نفقات اضافية للنقل والمناولة والتخزين لذلك لايقدم مدير المشتريات على شراء مثل هذه الكميات لانه قد يجد ان التكاليف الاضافية التي سيحملها تفوق وفر السعر الحقيقي لها 0

واما في جانب السعر فأنه كلما كانت البحوث تشير الى انخفاض الاسعار في السوق كان الشراء بكميات محدودةوالعكس في حالة ارتفاع الاسعار00

05 الاعتبارات المتعلقة بانواع الخصم:

          تعد الخصومات التي يمنحها الموردون لعملائهم من العوامل التي ينظر اليها المشتري لقيامهعن دراسته للاسعار ويعد خصم الكمية وخصم تعجيل الدفع والخصم التجاري اهم الاشكال التي تتخذها هذه الخصومات على الاسعار0 

